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sta obra ofrece un analisis claro y

actualizado sobre |a tributaciéon de

los servicios digitales, juegos vy
apuestas a distancia en el Peru enfocandose
en el impacto en el impuesto alarenta (IR) y
el impuesto general a las ventas (IGV).

Con un enfoque practico y ejemplos
concretos, la presente obra es una guia
esencial para profesionales del derecho
tributario, contadores y empresarios que
buscan comprender y aplicar
correctamente las normas fiscales en la
economia digital.

En sintesis, aseguramos que usted contara
con un recurso indispensable para
enfrentar los retos y aprovechar las
oportunidades de este creciente mercado
digital.
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